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AARÓN LEYENDA ÁLVARO RON

Gael se ha vuelto
experto en impresión
3D. En comunicación
constante con Pablo y
Álvaro ha construido un
coche fantástico ¡La
impresora ya no tiene
ningún misterio para él!
Tanto, que con el
filamento que sobraba
propuso imprimir
llaveros. 

Fue el que descubrió el
proyecto, reunió y tiró del

resto del equipo para
llegar hasta aquí . La

parte de ingeniería es la
que le apasiona. Se ha

encargado de diseñar y
modelar el coche, para
que el prototipo vuele.
¡Puede pasarse horas

delante del CAD y Ansys
Discovery! 

Aarón ha preparado
presentaciones y
estrategias para dar el
equipo a conocer;
gestiona las redes
sociales, y mantiene el
contacto con nuestros
seguidores y
patrocinadores.

Es el creativo del
equipo. Sólo hay que

entrar en nuestra
web para ver la

calidad de su trabajo.
Álvaro trabajó para

hacer de nuestros
productos, digitales y

físicos,
representativos de
nuestra identidad,
colores, logos, etc.

Diseñador gráficoResponsable de finanzas,
marketing 
y relaciones públicas

Ingeniero de fabricación Team leader e
ingeniero de diseño

01. EL EQUIPO 

Somos Marrucho’s Racing Team, el primer equipo gallego en presentarse a
la competición de F1 in Schools de España. Somos cuatro jóvenes de Baiona,
de entre 13 y 15 años que empezamos el proyecto de manera independiente
sin mucha idea, pero con muchas ganas de aprender y mejorar. Venimos de
Baiona, una villa de la provincia de Pontevedra. 
Y aquí estamos, esperando que este primer año nos sirva de experiencia, y
como preparación para los siguientes años. Nos sentimos muy orgullosos de
lo aprendido hasta ahora sobre diseño e ingeniería gracias a nuestra
participación en esta competición de F1 in Schools.

1.EL EQUIPO: MARRUCHO´S RACING TEAM

Queríamos ser reconocibles como equipo
en todo momento, así que intentamos
mantener siempre nuestro estilo. El color
naranja y nuestro logo están por todas
partes: en el coche, en redes, en la web, en
las camisetas que diseñamos para estar
uniformados como equipo, en los portfolios,
merchandising y en el Pit Display. La idea es
que si alguien ve algo nuestro, aunque sea
desde lejos, diga: ”¡Eso es del Marrucho´s
Racing Team!”.

2. IDENTIDAD DE EQUIPO
Nos llamamos Marrucho’s RT en honor a las filloas, un postre típico del carnaval gallego parecido
a los crepes. En Baiona, las filloas se llaman marruchos. 
Tenemos una mascota que se llama Marruchín y un himno en gallego. Lo hicimos en gallego
pensando que es un idioma fácil de entender y no habría problemas en su comprensión. Para el
himno grabamos un videoclip con nuestros coches paseando por los sitios emblemáticos de
Baiona. El vídeo tiene subtítulos para hacerlo accesible a personas con discapacidad auditiva;
hay una versión con subtítulos en gallego y otra en inglés para poder llegar a más gente. 
Al unir la identidad del equipo a la región, el contacto con la gente ha sido más cercano y se
acabó corriendo la voz de nuestro proyecto por todas partes. Gracias a ello conseguimos
reuniones con varios negocios e instituciones locales que celebramos en lugares emblemáticos
como el Parador Nacional de Turismo de Baiona. 
El color de nuestro equipo es el naranja; es un color que nos gustó desde el principio porque es un
color fuerte, llamativo, que enseguida te entra por los ojos. Además, el naranja transmite buen
rollo, energía y alegría, que es como somos nosotros.  También combina súper bien con el blanco
y con el negro, y eso nos ayudó un montón con los diseños. 
Diseñamos un logo con varias versiones. La versión principal es la silueta del coche en
negro/naranja con el nombre del equipo en naranja/negro detrás como una estela (en otra
versión la estela aparece en la parte inferior). A partir de ahí hicimos otro logo más pequeño, con
las iniciales del nombre del equipo. Nos pareció importante tener varias versiones, para poder
adaptarnos a cualquier tamaño. 

|02



02. GESTIÓN DE PROYECTO. ORGANIZACIÓN

Una vez revisamos todas la documentación para saber
todo lo que teníamos que hacer, nos pusimos manos a la
obra con la planificación. 
Para organizarnos mejor,  juntamos en una tabla de
datos el diagrama de Gantt y la matriz RACI. Así
podíamos ver de manera clara no sólo las fechas y
duración de cada tarea, si no también quién se debía
encargar de hacerla y quién colaboraría. 
Para simplificar la tabla, decidimos que la primera
persona que apareciese en la columna “Responsable” en
cada tarea, sería el Responsable de dicha tarea. El resto
de personas que apareciesen en esa casilla serían los
Consultores, y los que no apareciesen serían los
Informados, vamos, a los que hay que informar que ya
tenemos una tarea menos pendiente. La revisora o
Aprobadora fue siempre nuestra tutora en el proyecto. 

PLANIFICACIÓN.  

En el Diagrama de Gantt también marcamos los Key
Points y las fechas que había para realizarlos. Al
principio estábamos muy satisfechos, ya que
conseguimos ir haciéndolos todos a tiempo, hasta que
nos atascamos con los flujos... Desgraciadamente, no
conseguimos instalar el programa Ansys Discovery
hasta el 2/6, lo que nos atascó un poco en nuestro
cronograma y nos desesperó bastante. Tras nuestro
paso por Madrid, y siguiendo un tutorial facilitado por
Juan Montesinos, conseguimos descargarlo y
comenzamos a simular nuestros diseños. Aprendimos
rapidísimo y nos volvimos a poner al día reajustando
algunas tareas. 
Añadimos a nuestra hoja de trabajo la puntuación que
aportaba cada apartado en las Finales Nacionales,
porque a veces nos veníamos arriba con lo que más
nos gusta (fabricar el coche), y se nos olvidaba que
también había que hacer cosas menos entretenidas
pero muy valiosas y necesarias como los portfolios o
estar pendientes de las actualizaciones de las redes. 

Diagrama de Gantt y matriz RACI
COMUNICACIÓN

Para comunicarnos entre nosotros y actualizar como iban
las respectivas tareas utilizamos  dos métodos:

What’sApp: tenemos dos grupos, uno entre
nosotros para hablar y opinar de los trabajos
realizados y otro con nuestra tutora, que nos

Google Chat: intentamos usar también esta
herramienta pero al final vimos que era más
útil hacer toda la comunicación a través de
Whatsapp y la abandonamos. 

Gmail: creamos una cuenta de correo
electrónico en esta plataforma para poder
comunicarnos con la gente externa al
proyecto. 

Reuniones de equipo
Cada semana teníamos mínimo una reunión para charlar
de las tareas y profundizar en tareas incompletas, esta fue
una actividad crucial en el proyecto ya que si en vez de en
equipo hubiésemos intentado trabajar de manera
individual no hubiésemos conseguido acabar nada. 

Comunicación interna

 informa de las novedades y de las actualizaciones de
fecha, y nos va recordando con mayor o menor intensidad
cuándo estamos muy próximos a pasarnos alguna fecha
límite importante,

Comunicación externa

Utilizamos Google Drive asociado a nuestra cuenta de
Gmail para ir guardando de manera ordenada todo lo que
vamos haciendo. Guardar las cosas en la nube nos
permitió trabajar conectados de una manera eficiente. 

GESTIÓN DE DOCUMENTACIÓN

Key Points

Tareas
prorrogadas

Resp/Colab
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03. GESTIÓN DE RIESGOS Y RECURSOS ECONÓMICOAS
GESTIÓN DE RIESGOS

GESTIÓN ECONÓMICA
Empezamos pensando que las cosas eran casi gratis, y que no íbamos a
necesitar mucho dinero para llevar a cabo el proyecto. Luego ya fuimos
viendo todo lo que había que hacer y los precios de las cosas y nos
pusimos serios. Como somos ambiciosos, hicimos una lista de todo lo que
nos gustaría tener para el equipo, pero como a veces también somos
realistas… decidimos separar en tres bloques según la necesidad. En el
primer bloque metimos los gastos imprescindibles, de todo aquello que
necesitábamos si o si para llegar hasta las finales de Madrid. Una versión
completa pero humilde de las necesidades. En los escalones siguientes
del presupuesto metimos los gastos que harían que nuestro equipo fuese
mejor, pero que no eran imprescindibles para competir dignamente.

Equipo independiente
Falta de experiencia
Diferencia de horarios de los miembros
Lejanía de viviendas de los miembros
Perfeccionismo
Dispersión adolescente 

Motivación alta
Constancia
Pablo conduce (taxista)
Trabajo en equipo
Muy buena relación interpersonal
Variedad de habilidades 

Exámenes y actividades extraescolares 
Transporte poco fluido
Problemas técnicos inesperados
Costes no presupuestados
Único equipo gallego

Apoyo de personal de MadCup/F1 in
Schools
Apoyo de comercios e instituciones
locales
Difusión a través de medios locales
Familia en Madrid 
Aprender herramientas nuevas

DEBILIDADES FORTALEZAS

AMENAZAS OPORTUNIDADES

DD FF
AA OO

Creemos que la manera más visual de mostrar los riesgos a los que nos
enfrentamos durante el proyecto, no sólo económicos sino a nivel global
es mediante un DAFO. Los principales elementos que nos  encontramos
en contra vinieron derivados de presentarnos de manera independiente,
lo que sumado a nuestra inexperiencia nos hizo sudar muchas veces. A
nuestro favor, de manera inesperada nos encontramos el apoyo de
Baiona. . 

Empezamos con un sistema de recaudación
directo, en el que los patrocinadores nos daban
directamente el dinero, y lo registrábamos en
nuestra hoja de ingresos / gastos. Así recogimos
el 35.3% del objetivo del presupuesto para la fase
1. Luego decidimos modernizarnos, y
organizamos un crowdfunding a través de la web
GoFundMe
(https://www.gofundme.com/f/marruchos-rt-al-
campeonato-de-espana-de-f1-in-schools), os
dejamos el link por si queréis echarle un vistazo.
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Como objetivo del crowdfunding pusimos la cantidad que nos
permitiese completar la Fase 1 (64.7% restante), y reunir el
dinero de la Fase 2 del proyecto; pensando en ampliarlo para
completar la Fase 3 si conseguíamos un apoyo importante. A
día 12 de junio, hemos completado la Fase 1, gracias a la
ayuda de 32 donantes, que nos han dado desde 5 hasta 300
euros, recaudando el 81% del dinero que nos habíamos puesto
como objetivo de crowdfunding. 
Todos nuestros ingresos y gastos están registrados en una
tabla de datos con la que controlamos que nuestra previsión
inicial fuese lo más acertada posible. Esta hoja de gastos nos
sirve también para estar atentos si de repente se nos dispara
el presupuesto por algún gasto imprevisto. 

Como se
puede ver en
las hojas de
gastos, hasta
el momento
estamos en
positivo al no
haber tenido
gastos
imprevistos. 

https://www.gofundme.com/f/marruchos-rt-al-campeonato-de-espana-de-f1-in-schools
https://www.gofundme.com/f/marruchos-rt-al-campeonato-de-espana-de-f1-in-schools


04. DIFUSION DEL PROYECTO. MARKETING Y REDES SOCIALES

¡más vista! 

Como se ve en la gráfica de la derecha tuvimos el primer
pico de seguidores después de la visita a Madrid para las
pruebas de test. 
Nuestro segundo pico de seguidores vino después de una
reunión con uno de nuestros colaboradores. 
Ese pico, coincide también con una entrevista que nos
hicieron en Telemariñas, un medio de comunicación local.

REDES SOCIALES

Para que más gente conociese nuestro equipo y todo el trabajo que hemos realizado, creamos un plan de marketing. Empezamos con el uso de las redes sociales, la creación de
nuestra web y la fabricación de merchandising. 

Inicialmente abrimos perfiles del equipo en
Instagram y en X (Twitter), pero terminamos
focalizándonos en Instagram por tener
mayor seguimiento ahí. 

 ¡récord de likes!

Si hay alguien alérgico a Instagram que
necesite que reactivemos nuestra actividad
en X, que nos siga e inmediatamente
empezaremos a compartir nuestros avances
también en nuestra cuenta: @MarruchosRT

WEB

MERCHANDISING

Construimos
una página
web con los
colores del
equipo. 

Aprovechando el
filamento que nos sobró
después de imprimir los
coches, hicimos unos
llaveros con el logo en
naranja. Los vendemos
por 1,5 euros o se los
regalamos a nuestros
patrocinadores y
colaboradores. 

 En la página web mostramos a la gente un
poco más de nosotros. Enseñamos nuestros
patrocinadores, nuestros logos y fotos de
como hemos ido avanzando. También
contamos un poco de nuestra historia. Como
ha sido una de las últimas cosas que hemos
lanzado, no hemos tenido aún mucha
interacción por este camino. 
https://marruchosracing.my.canva.site/marru
cho-s-racing#page-0
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Recibimos reproducciones (visualizaciones), tanto de
seguidores como de no seguidores, pero las interacciones
(likes y comentarios) nos llegaron el 91.8% de las veces de
nuestros seguidores. 

Nuestra publicación más vista es un vídeo de las pruebas
de Madrid, ¡a la gente le gusta la velocidad!, y nuestra
publicación con más Likes es una foto de reunión con un
patrocinador.

 Poner el link del
crowdfunding y nuestro
correo electrónico en la
descripción de la
cuenta hizo que la
gente lo viese e
interactuase más con
nosotros (donando o
contactándonos para
posible colaboración). 



05. PATROCINIADORES  Y COLABORADORES 

Anube

Nuestra reunión con Ana Iglesias, Concejala de
Deportes de Baiona, nos abrió numerosas puertas
para seguir avanzando. Nos puso en contacto con
una empresa de marketing (Negocios Funky), con
una empresa de Tracking y Timing (Anube), con una
empresa de robótica y nos consiguió una reunión
con el Alcalde de Baiona. 

Concejalía de Deportes
de Baiona

Negocios Funky 
Nos reunimos con Lorena Pérez, y le explicamos
nuestro proyecto. Nos ayudó muchísimo con difusión
en redes desde un altavoz mayor que el nuestro y
asesorándonos y haciendo retoques finales en el
diseño del Pit Display.

BUSCANDO COLABORACIÓN
Empezamos nuestra búsqueda de patrocinadores con
timidez, preguntando a familiares y a conocidos con
negocios locales, a ver si nos ayudaban. En nuestra
visita a Madrid para el pre-test el 21 de mayo, los
organizadores nos pusieron las pilas, y nos dieron ideas
de como enfocar la búsqueda y nos pusimos a ello. A
partir de ese contacto mejoramos nuestra propuesta de
colaboración a los negocios, hicimos una presentación
con los datos principales de nuestro proyecto y tarjetas
con código QR que derivaban a esa presentación y al
crowfunding. 

 PATROCINADORES Y COLABORADORES

Fuimos muy orgullosos a reunirnos con el Alcalde de
Baiona, Jesús Vázquez Almuiña. Le hicimos la
presentación del proyecto, y nos dio unos consejos
muy útiles sobre hablar en público que intentaremos
aplicar en la presentación oral en Madrid. 
En la reunión estaban también la Concejala de
Educación de Baiona, Nuria Leyanda, y la Directora
General de Juventud de la Xunta de Galicia. A las dos
les gustó muchísimo nuestro proyecto y el concepto
de la F1 in Schools. Nuria nos animó a volver a hablar
a partir de septiembre para explicar nuestra
experiencia por colegios de la zona, y las dos se
comprometieron a hablar con la Consellería de
Educación de Galicia, para contarles el proyecto y
darles difusión en las escuelas a nivel de la
Comunidad Autónoma. 

¿Qué ofrecíamos a las empresas a cambio de su
ayuda?, ¿cúal sería su retorno de la inversión (ROI)?: 

1.Networking: ofrecíamos la posibilidad de acudir a
Sports Summit 2025, dónde se reúnen las mejores
empresas de tecnología y deporte. 

2.Difusión de marca: a través de la presencia de su
logo en nuestro stand de Sports Summit.

3.Difusión de producto: les ofrecimos la posibilidad de
que nos diesen alguna muestra de su producto, para
hacerle publicidad mediante sorteos en redes o en el
stand de Sports Summit

4.Retransmisión en streaming: al ser las Finales
Nacionales un evento que se retransmitirá en
streaming, su logo sería visible para todos los
seguidores de este. 

5.Mención en RRSS y web.
6.Nuestro agradecimiento: lo principal siempre,

agradecer, eso lo damos solo con que nos escuchen,
que ya es mucho. 

7.Algunos afortunados recibirán un coche de los
usados en el proyecto tuneado como soporte de
móvil

Gracias a esta mejora en la planificación de nuestra búsqueda de ayuda, conseguimos varios patrocinadores y
colaboradores. 

A través de la difusión en redes que nos hizo
negocios Funky, llegamos a Joaquín Jiménez de
MedicaTech, quien se mostró entusiasmado con el
proyecto,. Colaboró económicamente con el mismo,
y nos puso en contacto con empresas de impresión
3D y tecnología médica. Estos contactos no los
hemos podido terminar de explotar este año pero los
guardamos para el año que viene. 

A los responsables de Anube les
encantó el proyecto. Nos ofrecieron
iimpresión láser del coche, ayuda,
económica. incluso ¡Quieren diseñar
una pista de pruebas para que
mejoremos nuestros coches!

MedicaTech

Xunta de Galicia y
Alcaldía de Baiona

No nos olvidamos de: 
Otros patrocinadores que nos han ayudado
económicamente desde el principio del proyecto:

El proyecto también se ha financiado gracias a las
donaciones altruistas de familiares y amigos a los
que les damos las gracias. 
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