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Ol. EL EQUIPO

1.EL EQUIPO: MARRUCHO'S RACING TEAM

Somos Marrucho’s Racing Team, el primer equipo gallego en presentarse a
la competicion de F1in Schools de Espafia. Somos cuatro jévenes de Baiona,
de entre 13 y 15 afnos que empezamos el proyecto de manera independiente
sin mucha ideq, pero con muchas ganas de aprender y mejorar. Venimos de
Baiona, una villa de la provincia de Pontevedra.

Y aqui estamos, esperando que este primer ano nos sirva de experiencia, y
como preparacién para los siguientes afios. Nos sentimos muy orgullosos de
lo aprendido hasta ahora sobre disefio e ingenieria gracias a nuestra
participacion en esta competicién de F1in Schools.

GAEL RODRIGUEZ PABLO HERRANZ —
Ingeniero de fabricacion Team leader e
ingeniero de disefio

Fue el que descubrib el
proyecto, reunié y tird del
resto del equipo para
llegar hasta aqui . La
parte de ingenieria es la
que le apasiona. Se ha
encargado de disefiar y
modelar el coche, para
que el prototipo vuele.
iPuede pasarse horas
delante del CAD y Ansys
Discovery!

Gael se ha vuelto
experto en impresion
3D. En comunicacion
constante con Pablo y
Alvaro ha construido un
coche fantdstico jLa
impresora ya no tiene
ningUn misterio para él!
Tanto, que con el
filamento que sobraba
propuso imprimir
llaveros.

AARON LEYENDA ALVARO RON

Responsable de finanzas, Disefiador grafico
mque?ing - Es el creativo del
y relaciones publicas . )

equipo. Sélo hay que
Aarén ha preparado entrar en nuestra
presentaciones y web para ver la
estrategias para dar el calidad de su trabaijo.
equipo a conocer; Alvaro trabajé para
gestiona las redes hacer de nuestros
sociales, y mantiene el productos, digitales y
contacto con nuestros fisicos,
seguidores y representativos de
patrocinadores. nuestra identidad,

colores, logos, etc.

2. IDENTIDAD DE EQUIPO

Nos llamamos Marrucho’s RT en honor a las filloas, un postre tipico del carnaval gallego parecido
a los crepes. En Baionq, las filloas se llaman marruchos.

Tenemos una mascota que se llama Marruchin y un himno en gallego. Lo hicimos en gallego
pensando que es un idioma facil de entender y no habria problemas en su comprension. Para el
himno grabamos un videoclip con nuestros coches paseando por los sitios emblematicos de
Baiona. El video tiene subtitulos para hacerlo accesible a personas con discapacidad auditiva;
hay una version con subtitulos en gallego y otra en inglés para poder llegar a mds gente.

Al unir la identidad del equipo a la regién, el contacto con la gente ha sido mds cercano y se
acabd corriendo la voz de nuestro proyecto por todas partes. Gracias a ello conseguimos
reuniones con varios negocios e instituciones locales que celebramos en lugares emblematicos
como el Parador Nacional de Turismo de Baiona.

El color de nuestro equipo es el naranja; es un color que nos gusté desde el principio porque es un
color fuerte, llamativo, que enseguida te entra por los ojos. Ademds, el naranja transmite buen
rollo, energia y alegria, que es como somos nosotros. También combina super bien con el blanco
y con el negro, y eso nos ayudd un montdn con los disefos.

Disefdiamos un logo con varias versiones. La versidon principal es la silueta del coche en
negro/naranja con el nombre del equipo en naranja/negro detrds como una estela (en otra
version la estela aparece en la parte inferior). A partir de ahi hicimos otro logo mds pequefio, con
las iniciales del nombre del equipo. Nos parecié importante tener varias versiones, para poder
adaptarnos a cualquier tamafo.
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Queriomos ser reconocibles como equipo
en todo momento, asi que intentamos
mantener siempre nuestro estilo. El color
naranja y nuestro logo estdn por todas
partes: en el coche, en redes, en la web, en
las camisetas que disefiamos para estar
uniformados como equipo, en los portfolios,
merchandising y en el Pit Display. La idea es
que si alguien ve algo nuestro, aunque sea
desde lejos, diga: "jEso es del Marrucho’s
Racing Team!”.



02. GESTION DE PROYECTO. ORGANIZACION

PLANIFICACION.

Diagrama de Gantt y matriz RACI

Una vez revisamos todas la documentacion para saber
todo lo que teniamos que hacer, nos pusimos manos a la

obra con la planificacién.

Para organizarnos mejor,

Aprobadora fue siempre nuestra tutora en el proyecto.

juntamos en una tabla de
datos el diagrama de Gantt y la matriz RACI. Asi
podiamos ver de manera clara no sélo las fechas vy
duracién de cada tareq, si no también quién se debia
encargar de hacerla y quién colaboraria.

Para simplificar la tabla, decidimos que la primera
persona que apareciese en la columna “Responsable” en
cada tareaq, seria el Responsable de dicha tarea. El resto
de personas que apareciesen en esa casilla serian los
Consultores, y los que no apareciesen serian
Informados, vamos, a los que hay que informar que ya
tenemos una tarea menos pendiente. La revisora o

los

En el Diagrama de Gantt también marcamos los Key
Points y las fechas que habia para realizarlos. Al
principio estdbamos muy satisfechos, ya que
conseguimos ir haciéndolos todos a tiempo, hasta que
nos atascamos con los flujos... Desgraciadamente, no
conseguimos instalar el programa Ansys Discovery
hasta el 2/6, lo que nos atascdé un poco en nuestro
cronograma y nos desesperd bastante. Tras nuestro
paso por Madrid, y siguiendo un tutorial facilitado por
Juan Montesinos, conseguimos descargarlo vy
comenzamos a simular nuestros disefios. Aprendimos
rapidisimo y nos volvimos a poner al dia reajustando
algunas tareas.

Anadimos a nuestra hoja de trabajo la puntuacién que
aportaba cada apartado en las Finales Nacionales,
porque a veces nos veniamos arriba con lo que mas
nos gusta (fabricar el coche), y se nos olvidaba que
también habia que hacer cosas menos entretenidas
pero muy valiosas y necesarias como los portfolios o
estar pendientes de las actualizaciones de las redes.

COMUNICACION

Comunicacioén interna

Para comunicarnos entre nosotros y actualizar como iban
las respectivas tareas utilizamos dos métodos:

7 What'sApp: tenemos dos grupos, uno entre
w nosotros para hablar y opinar de los trabajos
realizados y otro con nuestra tutora, que nos
informa de las novedades y de las actualizaciones de
fecha, y nos va recordando con mayor o menor intensidad
cudndo estamos muy préximos a pasarnos alguna fecha
limite importante,

Google Chat: intentomos usar también esta
herramienta pero al final vimos que era mds
atil hacer toda la comunicacidon a través de
Whatsapp y la abandonamos.

Reuniones de equipo

Cada semana teniamos minimo una reunién para charlar
de las tareas y profundizar en tareas incompletas, esta fue
una actividad crucial en el proyecto ya que si en vez de en
equipo hubiésemos intentado trabajar de manera
individual no hubiésemos conseguido acabar nada.

Comunicacion externa

Gmail: creamos una cuenta de correo
electrénico en esta plataforma para poder
comunicarnos con la gente externa al
proyecto.
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Utilizamos Google Drive asociado a nuestra cuenta de
Gmail para ir guardando de manera ordenada todo lo que
vamos haciendo. Guardar las cosas en la nube nos
permitié trabajar conectados de una manera eficiente.

1. DISENO COCHE . 170 puntos

prorrogadas

06_Economia Marruchos RT

09 Varios

10_Pit Display

11_Portfolios

12_Renders

Planificacicn prueba en pista 20250611_Presentacion Marruchos RT|




03. GESTION DE RIESGOS Y RECURSOS ECONOMICOAS

GESTION DE RIESGOS

Empezamos con un sistema de recaudacion

.. . FASE CONCEPTO ewros | ToraL | directo, en el que los patrocinadores nos daban
Creemos que la manera mas visual de mostrar los riesgos a los que nos Insonpeion 255 directamente el dinero lo registrdbamos en
enfrentamos durante el proyecto, no sélo econdémicos sino a nivel global A AU R n T G0 L . : Y J < :
proyecto, 9 Papeleria (impresion manuales tarjetas, ) 80 nuestra hoja de ingresos [ gastos. Asi recogimos
i i i FASE1 |Unif ipo / basico . Camiseta 200 1685 e e
s meo:antg .un DAOII:O', Lo; prlgmpales e:clementdos que nos. Z”CO”t;‘?'me Pl Display bésico 200 el 35.3% del objetivo del presupuesto para la fase
en contra vinieron derivados de presentarnos de manera independiente Viaje a Madrid - Fase de pruebas (1 dia) 250 . .
lo que sumado a nuestra inex e?ienciq nos hizo sudar muchoz veces A: o  Madrid - Pase fingl {3 dias) o | luego  decidimos  modernizamos, y
9 f . eXp . | ) B 20 g9 | organizamos un crowdfunding a través de la web
nugstro avor, de manera inesperada nos encontramos el apoyo de EASED IMuechencibe Iiimuhoe KT - e GoFundMe
TOTAL 2585 2585
Baiona.. (https://www.gofundme.com/f/marruchos-rt-al-
" 4 ‘ campeonato-de-espana-de-fl-in-schools), os
DEBILIDADES FORTALEZAS PATROCINIOS DIRECTOS CROWDFUNDING | dejamos el link por si queréis echarle un vistazo.
Equipo independiente Motivacién alta 3513% 64;7%
Falta de experiencia Constancia

Diferencia de horarios de los miembros
Lejania de viviendas de los miembros
Perfeccionismo
Dispersién adolescente

Pablo conduce (taxista)
Trabajo en equipo

Muy buena relacién interpersonal
Variedad de habilidades

Como objetivo del crowdfunding pusimos la cantidad que nos
permitiese completar la Fase 1 (64.7% restante), y reunir el
dinero de la Fase 2 del proyecto; pensando en ampliarlo para
completar la Fase 3 si conseguiamos un apoyo importante. A
dia 12 de junio, hemos completado la Fase 1, gracias a la
ayuda de 32 donantes, que nos han dado desde 5 hasta 300
euros, recaudando el 81% del dinero que nos habiamos puesto
como objetivo de crowdfunding.

Todos nuestros ingresos y gastos estan registrados en una O
tabla de datos con la que controlamos que nuestra previsibn T e

AMENAZAS OPORTUNIDADES

Marrucho’s RT al Campeonato de Esparia de F1

Exdmenes y actividades extraescolares .
in Schools

Transporte poco fluido
Problemas técnicos inesperados
Costes no presupuestados

Apoyo de personal de MadCup/Flin
Schools
Apoyo de comercios e instituciones
locales

Jnico equipo gallego Jliusion a fraves de medios focales inicial fuese lo mas acertada posible. Esta hoja de gastos nos —
Aprender herramientas nuevas sirve también para estar atentos si de repente se nos dispara
el presupuesto por algin gasto imprevisto.
pd / L "IARRUCHO 'S RT - INGRESOS MARRUCHO'S RT - GASTOS
GESTION ECONOMICA ! imgors | _Pagado | _Fecha Cocest s AN >
. . . £ — 120 Efectivo 12/01/2025 Inscripcion 255 25/01/2025 puede ver en
Empezamos pensando que las cosas eran casi gratis, y que no ibamos a e 85 |ok 19/012025_| [wateral 2t O las hoias de
necesitar mucho dinero para llevar a cabo el proyecto. Luego ya fuimos ] m— B | 21/01/2025 | |Camisetas 80 19/102/2025 )

. p . € Hu-&’ 70 Ok 1/03/2025 Fotocopias 40 gCIStOS, hasta
viendo todo lo que habia que hacer y los precios de las cosas y nos = 70 Ok 19/05/2025_| [impresion 3D 0 ol MOMEento
pusimos serios. Como somos ambiciosos, hicimos una lista de todo lo que : /L 1170612025 | |impresisn 3D - Bovina naranja 12 20/06/2025

B . w |/ Lu 70 Pendiente Fase pruebas_Gasolina 48,34 20/05/2025 estamos en
nos gustaria tener para el equipo, pero como a veces también somos =g 15 ok 21062025 | [Fase pruebas_Peaje 15,15 20/05/2025 ositivo al no
realistas.. decidimos separar en tres bloques segin la necesidad. En el L § | LB e ] #siTy ROV P _

) ] ] R ¢ | - 0 Ok (servicio) 25/03/2025 Fase pruebas _ Comida 15 20/05/2025 haber tenido
primer bloque metimos los gastos imprescindibles, de todo aquello que '} == 0 Ok (servicio) | 29/05/2025 |  [impresién Tarjetas 75 17/06/2025 A
necesitdbamos si o si para llegar hasta las finales de Madrid. Una version ’ ) Pendente P g 10 gastos

. . . . 1€ p 10| 75 Crowfunding 10/06/2025 Camisetas 2 60 im preVISt os.
completa pero humilde de las necesidades. En los escalones siguientes rfe 300 |Crowfunding 9/06/2025
del presupuesto metimos los gastos que harian que nuestro equipo fuese § s oomede | e | [ e 12 100202
mejor, pero que no eran imprescindibles para competir dignamente. TOTAL 1795 TOTAL 583,49



https://www.gofundme.com/f/marruchos-rt-al-campeonato-de-espana-de-f1-in-schools
https://www.gofundme.com/f/marruchos-rt-al-campeonato-de-espana-de-f1-in-schools

04. DIFUSION DEL PROYECTO. MARKETING Y REDES SOCIALES

Para que mds gente conociese nuestro equipo y todo el trabajo que hemos realizado, creamos un plan de marketing. Empezamos con el uso de las redes sociales, la creacidn de

nuestra web y la fabricacion de merchandising.

REDES SOCIALES

Inicialmente abrimos perfiles del equipo en
Instagram y en X (Twitter), pero terminamos
focalizdndonos en Instagram por tener
mayor seguimiento anhi.

Como se ve en la gréfica de la derecha tuvimos el primer
pico de seguidores después de la visita a Madrid para las
pruebas de test.

Nuestro segundo pico de seguidores vino después de una
reunién con uno de nuestros colaboradores.

Ese pico, coincide también con una entrevista que nos
hicieron en Telemarifias, un medio de comunicacion local.

= tele marifas

Poner el link del
crowdfunding y nuestro
correo electrénico en la
descripcion de la
cuenta hizo que la
gente lo viese e
interactuase mas con
nosotros (donando o
contactédndonos para
posible colaboracién).

£ ECDED B0
Cuatro jovenes de Baiona representaran a
Galicia en el torneo F1 in Schools en Madrid

Por Redaccidn - 02082025

0. 0

Recibimos reproducciones (visualizaciones), tanto de
seguidores como de no seguidores, pero las interacciones
(likes y comentarios) nos llegaron el 91.8% de las veces de
nuestros seguidores.

Nuestra publicacién mds vista es un video de las pruebas
de Madrid, ja la gente le gusta la velocidad!, y nuestra
publicacion con mas Likes es una foto de reunién con un
patrocinador.

263

Seguidores

+1043,5% frente a Mar

Crecimiento

Total
Empezaron a seguirte

Dejaron de seguirte

Detalles de los seguidores

Total mpezaron a seguirte

258

266

Dejaron de seguirt

59,8%

Seguidores ®

19,412

Reproducciones

N

40,2%

@ No seguidores
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& 2,2 mil- Ver insights

91,8%

Seguidores @

1,722

Interacciones

8,2%

®No seguidores

:RECORD DE LIKES!

®"Q YV

Ver insights

2

Q” Les gusta a pablo.hrrnz y mas personas
marrucho_racing_team Entrevista con

Si hay alguien alérgico a Instagram que
necesite que reactivemos nuestra actividad
en X, que nos siga e inmediatamente
empezaremos a compartir nuestros avances
también en nuestra cuenta: @MarruchosRT

WEB

Construimos
una pdagina
web con los
colores del
equipo.

En la pagina web mostramos a la gente un
poco mds de nosotros. Ensefamos nuestros
patrocinadores, nuestros logos y fotos de
como hemos ido avanzando. También
contamos un poco de nuestra historia. Como
ha sido una de las Ultimas cosas que hemos
lanzado, no hemos tenido adn mucha
interaccidon por este camino.
https://marruchosracing.my.canva.site/marru
cho-s-racing#page-0

MERCHANDISING

Aprovechando el
filamento que nos sobrd
después de imprimir los
coches, hicimos unos
llaveros con el logo en
naranja. Los vendemos
por 15 euros o se los
regalamos a nuestros
patrocinadores y
colaboradores.




05. PATROCINIADORES Y COLABORADORES

BUSCANDO COLABORACION

Empezamos nuestra blUsqueda de patrocinadores con
timidez, preguntando a familiares y a conocidos con
negocios locales, a ver si nos ayudaban. En nuestra
visita a Madrid para el pre-test el 21 de mayo, los
organizadores nos pusieron las pilas, y nos dieron ideas
de como enfocar la basqueda y nos pusimos a ello. A
partir de ese contacto mejoramos nuestra propuesta de
colaboracién a los negocios, hicimos una presentacion
con los datos principales de nuestro proyecto y tarjetas
con cbédigo QR que derivaban a esa presentacién y al
crowfunding.

¢Qué ofreciamos a las empresas a cambio de su
ayuda?, ¢clal seria su retorno de la inversion (ROI)?:

1.Networking: ofreciamos la posibilidad de acudir a
Sports Summit 2025, dénde se rednen las mejores
empresas de tecnologia y deporte.

2.Difusidn de marca: a través de la presencia de su
logo en nuestro stand de Sports Summit.

3.Difusion de producto: les ofrecimos la posibilidad de
que nos diesen alguna muestra de su producto, para
hacerle publicidad mediante sorteos en redes o en el
stand de Sports Summit

4 Retransmisién en streaming: al ser las Finales
Nacionales un evento que se retransmitird en
streaming, su logo seria visible para todos los
seguidores de este.

5.Mencidn en RRSS y web.

6.Nuestro agradecimiento: lo principal siempre,
agradecer, eso lo damos solo con que nos escuchen,
que ya es mucho.

7.Algunos afortunados recibirdn un coche de los
usados en el proyecto tuneado como soporte de
mMovil

PATROCINADORES Y COLABORADORES

Gracias a esta mejora en la planificaciéon de nuestra bdsqueda de ayuda, conseguimos varios patrocinadores y

colaboradores.

Concejalia de Deportes }
de Baiona DAIONA

Nuestra reunidbn con Ana Iglesias, Concejala de
Deportes de Baiona, nos abrid numerosas puertas
para seguir avanzando. Nos puso en contacto con
una empresa de marketing (Negocios Funky), con
una empresa de Tracking y Timing (Anube), con una
empresa de robdtica y nos consiguié una reunion
con el Alcalde de Baiona.

Negocios Funky

Nos reunimos con Lorena Pérez, y le explicamos
nuestro proyecto. Nos ayudé muchisimo con difusién
en redes desde un altavoz mayor que el nuestro y
asesordndonos y haciendo retoques finales en el

diseno del Pit Display.

MedicaTech Jececteer
A través de la difusion en redes que nos hizo
negocios Funky, llegamos a Joaquin Jiménez de
MedicaTech, quien se mostré entusiasmado con el
proyecto,. Colabord econdmicamente con el mismo,
Yy Nos puso en contacto con empresas de impresion
3D y tecnologia médica. Estos contactos no los
hemos podido terminar de explotar este ano pero los
guardamos para el aio que viene.

Anube anube

A los responsables de Anube les
encantd el proyecto. Nos ofrecieron
iimpresion laser del coche, ayudaq,
econdmica. incluso jQuieren disenar
una pista de pruebas para que
mejoremos nuestros coches!

Negocios Funky.

1A & MARKETING DIGITAL

A XUNTA

Xunta de Galicia Y  B#H DE GALICIA

Alcaldia de Baiona R AIONA

Fuimos muy orgullosos a reunirnos con el Alcalde de
Baiona, JesUs Vdazquez Almuifa. Le hicimos la
presentacion del proyecto, y nos dio unos consejos
muy Utiles sobre hablar en publico que intentaremos
aplicar en la presentacién oral en Madrid.

En la reuniébn estaban también la Concejala de
Educacion de Baiona, Nuria Leyandaq, y la Directora
General de Juventud de la Xunta de Galicia. A las dos
les gustdé muchisimo nuestro proyecto y el concepto
de la F1in Schools. Nuria nos animé a volver a hablar
a partir de septiembre para explicar nuestra
experiencia por colegios de la zong, y las dos se
comprometieron a hablar con la Conselleria de
Educacién de Galicia, para contarles el proyecto y
darles difusibn en las escuelas a nivel de la
Comunidad Autbnoma.

No nos olvidamos de:

Otros patrocinadores que nos han ayudado
econdmicamente desde el principio del proyecto:

sfo rzo Areeira

2rlo persons

. m

salgadoseyre

Car. ed’urla de Seguros

Ferreteria
Amorin

3
_d

EVENTOS BAIONA

. QUEIMADA GASTROBAR_

El proyecto también se ha financiado gracias a las
donaciones altruistas de familiares y amigos a los
que les damos las gracias.
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